Nr.69 - Marz/April 2015 - Der Newsletter fiir die Business Partner des VfB Stuttgart

1883

Vi:

Iy

Der Countdown zum Klassenerhalt

Getreu des Zitats von Thomas Alva Edi-
son ,Erfolg hat nur, wer etwas tut”
startete der VfB Stuttgart vor dem Aus-
wartsspiel gegen Leverkusen den Count-
down zum Klassenerhalt. Key Visual
dieser Kampagne ist dabei ein Trikot,
das nach jeder Begegnung via Riicken-
nummer die noch verbleibenden Spiel-
tage bis zum Saisonende zeigt.

Am 12. Marz wurde Punkt 17:00 Uhr auf
der Homepage des V{B der Kick-Off-Trai-
ler der Kampagne prasentiert. Zu sehen
war ein emotionaler 40-Sekunden-Spot,
der in Form eines Countdowns auf das

Spiel gegen die Werkself aus Leverkusen
hinwies. Die Botschaft: ,Noch 10 Spiele
bis zum Klassenerhalt — #mirschaffendas.”
Bereits 24 Stunden spater wurde dieser
Film Uber Facebook, vimeo, YouTube
und vfbtv von Uber 250.000 Personen
angeklickt und gesehen. Innerhalb eines
Tages erzielte dieser Clip somit eine ex-
trem groBe Reichweite und ein Uber-
durchschnittliches MaB an Aufmerksam-
keit. Und der Countdown geht weiter:
Vor jedem der noch ausstehenden Spiele
wird dieser Trailer entsprechend aktuali-
siert und mit emotionalen Bildern modi-
fiziert. Flankiert wird dieser Auftritt von
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Ticketing- und Merchandising-Aktionen.
Erreicht werden soll eine Sensibilisierung
der gesamten VfB Familie in puncto Zu-
sammenhalt und Unterstitzung. SchlieB-
lich sollen im Kampf um den Klassener-
halt nochmals alle Krafte gebtndelt wer-
den. Daruber hinaus steht eine Beken-
neraktion in den Startléchern, in der vom
Fan in der Kurve bis hin zum Prominen-
ten Statements abgegeben werden, die
der Mannschaft in dieser prekaren Lage
Mut und Zuversicht zusprechen sollen.
Damit dem VB Stuttgart — frei nach Win-
ston Churchill - ,, gelingen muss, das zu
tun, was erforderlich ist.”

VIER GEWINNT:

DIE MINI-DAUERKARTE
ZUM KLASSENERHALT

INKL 20% PREISVORTEIL AUF DAS AKTIONSTRIKOT
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mirschaffendas

Es bleibt spannend

Unser VfB befindet sich mitten im Kampf
gegen den Abstieg. Trotz des 18. Tabellen-

platzes darf man durchaus positiv denken
und weiterhin an den Klassenerhalt glau-
ben. Zum einen sind es nur wenige Punkte
zum Nichtabstiegsplatz 15, zum anderen
sind es die noch ausstehenden Spiele ge-
gen Mannschaften, die man schlagen muss
und auch kann, um schlussendlich die Klas-
se zu halten. Wir sind sicher, dass Sie unse-
rem VB auch in dieser schwierigen Phase
zur Seite stehen und ihn treu unterstutzen.

Fur das Saisonfinale haben wir ein speziel-
les VIP-Arrangement fur die bevorstehen-
den Spiele gegen Freiburg, Mainz und
Hamburg aufgelegt. Unter dem Titel ,,FuB-
ball und Krimi” kénnen dabei sechs VIP-Ta-
geskarten zum Preis von vier erworben
werden. Neben einem attraktiven Preis-
nachlass ist dabei auch Spannung garan-
tiert. Nach dem Sieg gegen Frankfurt wur-
de spurbar, dass die Mannschaft Selbstver-
trauen gewonnen hat und der feste Glaube
an den Klassenerhalt zurlckgekehrt ist.
Darauf gilt es aufzubauen und alle Krafte
zu bundeln. Es bleibt spannend! Danke fur
Ihre Unterstitzung.
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Ein faszinierender FuBballabend

EnBW-Kundenevent begeistert 80 Gaste

Expertentalk: Ulrich Ruf (I.) im Gesprach mit Rudolf Sommer beim EnBW-Kundenevent

Vor dem Heimspiel gegen die Dortmun-
der Borussia veranstaltete Premium Part-
ner EnBW fur ausgewahlte Geschafts-
partner des Konzerns ein besonderes
Event im Haus des SpOrts. Nach einer
Fuhrung durch die Arena folgte die offi-
zielle BegruBung durch Rudolf Sommer
von der EnBW Sales & Solutions GmbH.
AnschlieBend stand VfB Vorstand Ulrich
Ruf im Rahmen einer Talkrunde Rede
und Antwort. Neben der momentanen
sportlichen Situation standen vor allem

Fragen rund um die Nachwuchsarbeit
des schwabischen Traditionsvereins im
Mittelpunkt. Ulrich Ruf verwies darauf,
dass der VfB mit zehn A-Junioren- und
sechs B-Junioren-Meisterschaften nach
wie vor Deutscher Jugend-Rekordmeis-
ter ist. Dabei soll das neue EnBW Nach-
wuchsleistungszentrum dafur sorgen,
dass diese Erfolgsgeschichte weiterge-
schrieben wird. Alles in allem war es ein
sehr unterhaltsames Programm rund um
ein spannendes Flutlichtspiel.

Erfolgreiche Vertragsverhandlungen

VB unterstltzt Business Partner Intesia

Gastfreundschaft: Murat Altuntas, Omer Cinar, Claus Vogt, Hasan Hilmi Oksiiz, Mustafa Aztopal (v.l.)

Als Hasan Hilmi Oksliz, stellvertreten-
der Vorstandsvorsitzender und Mustafa
Aztopal, Mitglied der Geschaftsfuhrung
des turkischen Erstligisten Kasimpasa
Spor Kulibl nach dem Heimspiel ge-
gen den FC Schalke 04 zurickflogen,
hatten sie erfolgreiche Tage hinter sich.
Nach Uberaus positiven Vertragsge-
sprachen beim Facility Management
Spezialisten Intesia Group in Béblingen
besichtigte die turkische Delegation
auch das VfB Gelande. Sowohl das neu

errichtete Jugendleistungszentrum als
auch der Business Bereich hatten es den
Gasten, die von VfB Prasident Bernd
Wahler begriBt wurden, besonders an-
getan. ,Nach den erfolgreichen Koope-
rationsgesprachen war der Besuch beim
VfB ein ganz besonderes Highlight. Un-
sere tlrkischen Freunde zeigten sich
vom VB Stuttgart und wie dieser seine
Business Partner unterstitzt, beein-
druckt”, so Claus Vogt, Geschaftsfuhrer
der Intesia Group.

Flagge zeigen

Eindrucksvolle Aktion der Mercedes-Benz Bank

Flutlichtspiele haben fir FuBballer und
Fans ihren ganz besonderen Reiz. Die
Mannschaften stehen im Spielertunnel,
laufen direkt auf ein gleiBendes Licht
zu. Und langsam werden die bislang
nur unterschwellig wahrgenommenen
Fangesange zu einem Orkan. Wenn die
Range dann noch richtig gut gefullt
sind und ein weiB-rotes Fahnenmeer
sichtbar wird, ist Gansehaut pur ange-
sagt. Beim Heimspiel gegen Borussia
Dortmund sorgte die Mercedes-Benz

Bank mit Gber 30.000 verteilten Fahnen
daflr, dass sich die Mercedes-Benz Are-
na in eine Hochburg der Emotionen
verwandelte. Eine groBartige Aktion,
um in dieser schwierigen Situation ge-
meinsam Flagge zu zeigen. In den Busi-
ness Bereichen der Mercedes-Benz Are-
na wurde diese Aktion des Hauptspon-
sors Ubrigens von einer Promotion flan-
kiert. Dabei stand die MercedesCard,
eine Kreditkarte mit vielen attraktiven
Vorteilen, im Fokus.

Fahnenmeer: Volle Unterstiitzung vom Hauptsponsor fiir die Jungs mit dem roten Brustring

Wiinsche werden wahr

Die BarmerGEK macht Marius glicklich

Gemeinsam mit der SPORT BILD starte-
te die BarmerGEK die Aktion ,,25 sport-
liche Wiinsche. 25 mal sportliches Gltick.”
Unter zahlreichen Bewerbern entpupp-
te sich dabei Marius Robertz als echter
Gluckspilz. Er gewann zwei VIP-Karten
fur das VfB Heimspiel gegen Frankfurt.
Der 15-jahrige Gymnasiast aus einem
kleinen Ort nérdlich von Aachen ist lei-
denschaftlicher VfB Fan. Deshalb war
es fur ihn ein besonderes Highlight,
dass ihm bei einer Stadionfihrung ein
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signiertes Trikot seines Idols Martin
Harnik Uberreicht wurde. Marius, der
nach Uberstandener schwerer Krankheit
selbst wieder FuBball in der B-Jugend
seines Heimatorts spielt, war beeindruckt
vom Ambiente der VfB Heimspielstatte.
Ubergliicklich fuhr er nach dem Spiel
mit seinem Vater zurlick nach Selfkant-
Hongen an der niederlandischen Grenze.
Ein weiterer Beleg daftr, dass die Bar-
merGEK ein perfekter Partner in Sachen
Gesundheit ist!

Trikotiibergabe: Steffen Ott (BarmerGEK), Wolfgang Robertz, Marius Robertz, Markus Erdmann (v.l.)



Freiheit

Kabarettist Klaus Birk schreibt fiir Film, TV und Tages-
zeitungen. Und als Kolumnist in BUSINESS aktuell.

Achtziger Jahre. Stuttgart. Der VfB wird
Deutscher Meister und die Stadt taumelt
im Gluck. Deutschland wird Europa- und
zweimal VizeWeltMeister. Fast unbemerkt
von diesem FreudenTaumel ergreift ein
AmazonasPapagei in der Wilhelma die Ge-
legenheit und fliegt davon. Die Tierpfleger
geben alles, um den Freibeuter der Lufte
wieder einzufangen. Vergebens. Er ent-

wischt immer wieder, eilt von Ast zu Ast,
von Baum zu Baum und niemand kann ihm
folgen. Hier kurz eine Frage an alle lang-
zeitverheirateten Manner: Stell dir vor, die
Frau lasst die Tur offen. Du siehst drauBen
etwas unfassbar Wundervolles: Die Sonne,
das Licht, den Rasenmaher. Du trittst hin-
aus und atmest Freiheit. Wenn die Gattin
dich ruft, gehst du zurtick? Niemals. Horst
sie nicht mal, bist fasziniert von all den
Wundern, die dir da drauBBen begegnen.

Die Tierpfleger in der Wilhelma jedenfalls
haben zusammengelegt und aus eigener
Tasche einen weiblichen AmazonasPapa-
gei gekauft, um ihn dem Flichtling hin-
terherzuschicken, in dem Glauben, die
beiden wirden gemeinsam zurick in den
Zoo kommen. Was fir eine grandiose
Idee. Noch mal an die Méanner: Du bist
drauBen, genieBt die Freiheit. Um dich
zur Ruckkehr zu bewegen, legen deine
Freunde zusammen und engagieren eine
junge, wilde Blondine, deren Ausschnitt
jedes MannerAuge um Asyl bitten lasst;
schicken sie dir hinterher. Kommst du mit
ihr zurtick nach Hause?

BIRK AM BALL

Als der VfB Stuttgart in den Neunzigern
ein weiteres Mal Deutscher Meister wurde,
gab es in Stuttgart immer 6fters Gerlchte,
man habe mehrere AmazonasPapageien in
Cannstatt gesichtet.

Als 2007 die nachste Meisterschaft einge-
fahren war, wurden in StadionNahe mehr
als vierzig Papageien gezahlt. Uber die
Jahre hatten sie sich standig vermehrt
und zu einer begeisterten Schar von FuB-
ballFans entwickelt. Inzwischen ist be-
kannt, dass diese sidamerikanischen Zier-
den der Lufte sich standig am Stadion auf-
halten. ,Warum?"” fragen sich viele. Ant-
wort: Sie lieben FuBball und versdumen
kein Spiel. Wahrscheinlich wollte der ers-
te Papagei nur FuBBball gucken. Hatten sie
ihn zu jedem Heimspiel ins Stadion flie-
gen lassen, ware er in die Wilhelma zu-
rickgekehrt und hatte den Kumpels vom
Match erzdhlt. So hat er sich vermehrt
und seinen eigenen FanClub geschaffen:
Das P-Team - Parrots for VfB. ,Wir sind
die, wo fliegen kénnen, das groBe Ganze
sehen und Euch zurufen: Alles wird gut.
Heute oder morgen.”

Hand in Hand mit den VfB Stars

Ein ganz besonderer Moment fiir jeden jungen FuBballfan: Zusammen mit den GroBen des FuBballs den heiligen Rasen betreten! Unter anderem nutzen die Unternehmen
Karcher, WURTH und FANUC dieses hochemotionale und &ffentlichkeitswirksame Kommunikationsinstrument im Rahmen ihrer Partnerschaft mit dem VfB Stuttgart.

Welcher kleine Nachwuchskicker traumt
nicht davon: Einmal an der Hand von Chris-
tian Gentner, Sven Ulreich oder Georg Nie-
dermeier vor einem Bundesligaspiel als
Einlaufkind in die vollbesetzte Mercedes-
Benz Arena einlaufen. Dank einiger VfB
Partner kann dieser Traum eines unbezahl-
baren Moments fiir manchen Jugendli-
chen in Erfillung gehen.

Far die aktuelle Saison hat sich Premium
Partner Karcher die Rechte fur die Schieds-
richter-Einlaufkinder gesichert. So laufen
zu vier ausgewahlten Heimspielen jeweils
vier Jugendliche an der Hand des Schieds-

richters, seiner beiden Assistenten und des
4. Offiziellen in gebrandeten T-Shirts ein.
Auch die beiden Exklusiv Partner FANUC
und WURTH bedienen sich innerhalb ihrer
Sponsorenvereinbarungen dieses belieb-
ten Werbetools, bei dem die Kleinen einen
unbezahlbaren Moment erleben. In der
Regel werden die Einlaufkinder im Rah-
men von Gewinnspielen oder speziellen
Ausschreibungen firmenintern ausgewahilt.
Kinder von Mitarbeitern kénnen sich zu
den jeweiligen Heimspielen anmelden und
werden Uber ein Losverfahren ermittelt.
»Die Auswahl-Aktion kam super an und ich
habe viele positive Ruckmeldungen erhal-

ten, sogar von Mitarbeitern, die keine Kin-
der haben oder deren Kinder die Kriterien
nicht erfallen konnten,” so Pei Hua Yip,
Marketing Specialist aus dem Hause FANUC.

Rainer Mutschler, Geschaftsfihrer der VfB
Stuttgart Marketing GmbH fugt ergéan-
zend hinzu: ,Mit dem Angebot, unseren
Partnern Einlaufkinder zu den Heimspielen
anzubieten, schlagen wir zwei Fliegen mit
einer Klappe. Unser Angebot ist fur die Un-
ternehmen extrem attraktiv und offent-
lichkeitswirksam und gleichzeitig erfullt
der jeweilige Partner den Kindern einen
Herzenswunsch.”

Meet & Greet

In der Eventbox mit Ensinger

Zum Heimspiel gegen Borussia Ménchen-
gladbach lud Ensinger rund 20 Jugendspie-
ler des SF Neckarwestheim ein. Kein gerin-
gerer als VfB Ehrenspielfuihrer Guido Buch-
wald sorgte fur einen weltmeisterlichen
Empfang. Nach einer Fuhrung durch die
Arena verfolgte die Besuchergruppe das
Spiel aus der Eventbox. Nach Schlusspfiff
stand Timo Werner den begeisterten Jugend-
spielern zum Meet & Greet zur Verfligung.
Eine Aktion, die mit Sicherheit weiterge-
fuhrt werden wird.

Hofmeister zeigt Herz
Liebesbotschaft & Schnappschuss

. Verrate uns wen oder was Du liebst”, die-
se Frage stellte Hofmeister bei seiner Pro-
motion zum Heimspiel gegen den FC Bay-

ern Munchen. Dabei mussten die Besucher
ihre ganz personliche Liebesbotschaft no-
tieren, ein Selfie machen und das Foto auf
die Hofmeister Facebook-Seite hochladen.
Unter allen Posts wurde dann ein 1.000 EURO
Einkaufsgutschein verlost. Als kleinen Lie-
besgruB erhielten die Teilnehmer der Akti-
on ein Lebkuchenherz: ein netter und au-
Berst schmackhafter Halbzeitsnack.

Attraktiv & Magenta
Die Zuhause-Promotion der Telekom
WIR SCHICKEN

JMRE TELEFONRECHN UNG
NS T NGSLAGER!

Zum Ruckrundenauftakt gegen die Fohlen-
Elf aus Monchengladbach prasentierte die
Telekom Deutschland GmbH beim VfB ihr
aktuelles MAGENTA ZUHAUSE M Angebot.
Wie im derzeitigen Company Claim ,High-
speed statt langer Leitung” beworben,
konnten die interessierten Gaste im GAZi
Business Center all das erleben, was ver-
bindet: Flat telefonieren in HD Voice Qua-
litat, Highspeed surfen und auf Wunsch
auch fernsehen. Und das alles im besten
Telekom Netz.



Keynote-Speaker Peter Brandl begeistert die Business Partner

Das dritte ,WeiB-rote Business Event”, das
im Marz stattfand, verdeutlichte die Philo-
sophie dieser noch jungen Veranstaltungs-
reihe eindrucksvoll: Die Business Partner
des VfB Stuttgart profitieren dabei einer-
seits von Informationen zu Themen mit
hoher wirtschaftlicher oder personlicher
Relevanz und andererseits von der exklu-
siven Mdglichkeit, das eigene Netzwerk zu
pflegen oder auszubauen.

Dank der Kooperation mit Speakers Excel-
lence konnte die VfB Stuttgart Marketing
GmbH an diesem Abend Keynote-Speaker
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Peter Brandl im GAZi Business Center pra-
sentieren. Und die Teilnehmer erkannten
schnell, warum er mit Uber 3.000 Veran-
staltungen in mehr als 20 Jahren, in 13 Lan-
dern und auf drei Kontinenten zu den au-
Bergewohnlichsten und gefragtesten Red-
nern im Markt gehort. Peter Brandl ist der
Experte fur zwischenmenschliche Kommu-
nikation in herausfordernden Situationen
—in der Luft wie auf dem Boden. Durch sei-
ne erfolgreiche Laufbahn als Manager und
Unternehmer sowie als Berufspilot und
Fluglehrer kennt Peter Brandl die Turbulen-
zen, mit denen FUhrungskrafte in ihrem All-

tag konfrontiert sind. Und er weif3, wie man
wieder auf Kurs kommt, wenn wie so oft
die zwischenmenschliche Kommunikation
der ,Fehler im System” ist. In seinem Vor-
trag zeigte er auf, wie man besser und ef-
fektiver kommuniziert, Reibungsverluste
vermeidet und Ziele schneller erreicht.

Zum Ausklang des Abends blieb nattrlich
ausreichend Zeit, den inspirierenden Vor-
trag Revue passieren zu lassen, Uber die ak-
tuelle sportliche Situation zu diskutieren
oder auch neue Kontakte im Kreise der
Business Partner zu knupfen. Jochen Rott-

Die wohl starkste Business- und Kommunikationsplattform der Region funktioniert auch dann, wenn kein Ball im Stadion rolit.

germann, Geschaftsfuhrer der VfB Stuttgart
Marketing GmbH zeigte sich erfreut: ,Wir
wollen unseren Partnern weit mehr bieten
als 90 Minuten FuBball, Hospitality-Pakete
oder Werbeleistungen. Wir freuen uns sehr
Uber die bisherigen Teilnehmerzahlen und
die vielen positiven Rickmeldungen zu den
ersten drei ,WeiBB-roten Business Events”.
Die MaBnahme, die bestehende VfB Netz-
werkplattform mit dieser Veranstaltungs-
reihe deutlich zu erweitern und gleichzeitig
mit interessanten Vortradgen einen echten
Mehrwert fir unsere Partner zu schaffen,
kommt sehr gut an!”

_—

Herausgeber und verantwortlich fiir den Inhalt:
V{B Stuttgart Marketing GmbH

MercedesstraBBe 73B

70372 Stuttgart

Tel.: +49 (0) 711 - 55 007 250

Fax: +49 (0) 711 - 55 007 251

www.vfb.de

Redaktionsleitung:
Rainer Mutschler, Jochen Réttgermann

Redaktion:
Bardo Kneiser, Michael Schweizer

Entwurf & Gestaltung:
Dennis Kupfer

Koordination:
Michael Schweizer

Fotos:
Foto Baumann, Herbert Rudel, Maks Richter,
Dennis Kupfer, Archiv

Druck:
W. KOHLHAMMER DRUCKEREI GmbH & Co. KG

Far unaufgefordert eingesandte Beitrage oder
Fotos Ubernimmt die VfB Stuttgart Marketing
GmbH keine Verantwortung.



